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RESUMEN 
 

El artículo reflexiona sobre la compleja relación entre la construcción moderna de las identidades nacionales y el 

desarrollo de los medios de comunicación masiva. En este sentido, se revisa tanto la forma en que los media 

permiten la construcción de lo que Anderson ha llamado “comunidades imaginadas”, como el modo en el que la 

extensión global de la comunicación ayuda, junto a factores políticos y subjetivos, a la permanencia de la referencia 

nacional como dato fundamental de la experiencia social contemporánea. 
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